Den stora virala videolistan

Kéara lasare,

12 méanader, 20 globala varumarken, 27 element med branded content. Nar vi narmar oss slutet av
aret, och 2008 &r i planeringsstadiet, tyckte vi att det kunde vara intressant att presentera en “viral
videolista” med varumarken och kampanjer ifran hela aret. Innehallet i detta nyhetsbrev ar éver
medel, utan tvekan, och ar utvalt bland de bésta kampanjer vi och andra har arbetat med de
senaste 12 manaderna. Men, det finns helt klart skillnader i innehéllet, och en av dem ar hur pass
val integrerat varumarket ar. En del av filmerna ar exempel pa utmarkt “varumarkt” underhallning,
dar varumarket huvudsakligen bara dyker upp i pay-offen. Andra tar det till en djupare niva, och
integrerar varumarket/produkten mer med sjalva underhallningen. Just darfor har vi sorterat
filmerna i tre kategorier: Demonstrativa, lllustrativa och Associativa. Detta ar sklart en ganska
grov och subjektiv kategorisering, dar storre skillnader finns aven inom kategorierna, men den
tjanar anda sitt syfte att visa att alla viraler inte ar likadana. Kortfattat sa tacker kategorierna:

Demonstrativa ar nar en film har varumarket/produkten integrerat pa ett satt som gor att det ar
beroende av filmen och vice versa, eller visar pa verkliga produktegenskaper.

Illustrativa ar nar innehallet visar en eller flera egenskaper hos varumarket/produkten men dar de
fortfarande bara ar 16st kopplade till idén.

Associativa ar nar varumarket/produkten enbart ar 16st kopplat till filmen/utférandet, i stort sett ar
det bra innehall med ett varumarke tillagt.

Demonstrativa

Sony - Bravia

“Colour like no other”-kampanjen &r en globalt integrerad kampanj. Vi
har alla sett videorna, de ar alla vélproducerade och baserade pa
utmarkta idéer (Aven om den sista kanske inspirerats kraftigt av Los
Angeles-baserade konstnarsduon Kozyndan). Viktigast av allt s& ar
det ett elegant och engagerande satt att fa satta fokus pa Bravias
viktigaste egenskap — fargerna. Som en liten paminnelse — har ar de
tva officiella viralerna som lanserats de sista 12 manaderna.

Se Paint Explosion

Se Stop and Go Rabbits

Nintendo - Wii
En av mina virala favoriter. P4 ett lattsamt satt visar den hur V-t
Nintendo Wii ar en social leksak for hela familjen, och ganska

annorlunda jamfort med det ibland ganska introverta vanliga spelandet. Detta ar film och varumérke
sammansmalt, och ett riktigt exempel pa branded content nar det ar som bast.

Se Nintendo Wii

Nissan — Qashqai Cargames

Qashqgai Cargames &r en klassisk viral marketingframgang. Ett universum som bestar av flera olika klipp, med
totalt 6ver 16 miljoner globala visningar. Det visar ocksa vikten av “the long tail”, med bara 26,5% av
visningarna fran de storsta 20 sajterna. Hela 73,5% av visningarna kom ifrdn mindre, mer kontextuella sajter,
vilket visar hur viktig en ordentlig seeding ar for att na ett riktigt stort antal visningar och for att ocksa fa
hogre kvalitet pad dem. Qashgai Cargames anvander en bil, och talar om en bil, men gér det med en rolig och

valdigt viral twist.
Se de tvd huvudklippen ifrdn Qashqai Cargames
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http://youtube.com/watch?v=EbR1EQ9UAiw
http://www.youtube.com/watch?v=P9aALd3wVT0
http://www.youtube.com/watch?v=P9aALd3wVT0
http://www.youtube.com/watch?v=p5cPVP_llfo
http://carscoop.blogspot.com/2006/11/nissan-qashqai-cargames-videos-put.html

Wilkinson - Fight for Kisses

Wilkinson Sword, UK-armen av Schick, har lanserat en TV- och onlinekampanj som har exploderat viralt.
“Fight for Kisses” gor reklam fér Quattro Titanium-rakblad i Frankrike. Den kreativa idén och utférandet ar
briljant, och som en historia om sjalva rakbladet, sa blir det inte mycket battre &n sa hér i viral marketing. Om
du har tadlamodet for den langa nedladdningen och installationen sa ar spelet ocksa ganska roligt. Se filmen
hér:

Se Fight for Kisses

Dove — Campaign for Real Beauty

Nagra kanske har undrat nar “Evolution” skulle dyka upp pa denna lista, och sjalvklart fortjanar den att vara
med. Integrationen av det globala Dove re-brand-initiativet “Campaign for Real Beauty” med Evolution-storyn
ar briljant, och skapade konversationer dver hela Internet. Dove har ocksd mer ammunition i pipan, sa denna
gang visar vi inte Evolution. Ta istéllet en titt pa “Onslaught”, en ny, bra film med samma
varumarkeskvaliteter som Evolution:

Se Onslaught

Microsoft - Halo 3

Den virala delen av Halo 3 laggs till denna lista som en representant for musik-, film-, och spelindustrierna.
Deras arbete med online media, och speciellt online video, har verkligen ckat de sista 12 manaderna, och det
ar nu nagot av det popularaste innehallet pa Internet. Den higa kvaliteten pa innehéllet, den kontextuella
fiten” med tusentals sajter pa Internet och den naturliga produktintegrationen gor detta till en mycket
naturlig kandidat for viral marketing. Anvandare &lskar att engagera sig, interagera och sprida bra material.

Om vi funderar vidare lite pa detta case; Halo 3, sd har mangden material och interaktion dar ute helt enkelt
varit otrolig. Det finns dock fortfarande utrymme for forbattring. En ny studie av Google och AC Nielsen visade
att nar det gallde visning av filmtrailers sa hade bara 24% sett en trailer online for en film de just sett, medan
hela 91% sade att onlinetrailern “valdigt mycket eller till viss del” hade paverkat deras val att se filmen.

Se den officiella Halo 3-Trailern

Nike T90 — Put it Where You Want it

Den internationella “Put It Where You Want It”-kampanjen fran Nike Football, som for reklam for Total 90
Laser kicks, har landat i Holland. Flera videor med Ajax-spelarna Sneijder, Huntelaar och Emanuelson slapptes
och spreds pa hollandska sajter. Anvandandet av varuméarket och produkten ar, liksom i de flesta av Nikes
kampanjer, véldigt bra. Detta &r det basta klippet:

Se Nike T90

lustrativa

Samsung — X830

Jag roas mycket av “It’s Tricky Flicky”, och sattet de lyckas visa Samsungs X830 mellan 30 och 40 ganger
under en minut och anda lyckas vara autentiska och underhallande. En liten detalj ar att du som anvandare
introduceras till en emailadress i slutbilden istéllet for sjilva telefonmodellen, som &r nést sist. Detta dkar
autenciteten for filmen men kan paverka effekten av den vad géller awareness och intresse for sjéalva
produkten.

Se It’s Tricky Flicky

Goodyear — RunOnFlat 2007
Som namndes forra manaden sa har GoodYears senaste kampanj varit mycket framgangsrik. Sjalva filmen &r

rolig och gor samtidigt ett acceptabelt jobb i att visa budskapet om GoodYears punkteringsfria déack.
Se Waterbed
Se Bouncing Castle

Quiksilver — Dynamite Surfing

Ibland kan man summera allt i en enkel rubrik. Ofta har man en ganska bra film framfor sig nar sa ar fallet.
Dynamite Surfing ar inget undantag; genom att géra miljontals visningar, spridas till surf-sajter och bloggar
runt hela jorden och skapa konversationer sa har denna &kta viral gjort ett fantastiskt jobb i att starka bandet
mellan Quiksilver och surfarvarlden:

Se Dynamite Surfing
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http://www.ffk-wilkinson.com/
http://www.youtube.com/watch?v=JaH4y6ZjSfE
http://www.youtube.com/watch?v=uCsdPszJLNQ
http://www.youtube.com/watch?v=4XS8aii8ELM
http://www.youtube.com/watch?v=eYOJXUeKfHs
http://www.youtube.com/watch?v=HTbN1wq-LSA
http://www.youtube.com/watch?v=nD41D5ko9pg
http://www.break.com/index/dynamite_surfing.html

Xerox — Kontor pa droger

Xerox &r ganska speciellt eftersom den ar ett av ganska fa B2B-case. 1dén om ett kontor pa droger ar ganska
komisk och integrationen av varumarket ganska bra, eftersom idén om att férbattra produktiviteten ar starkt
knutet till Xerox USP.

Se Kontor pd droger

Smirnoff - Tea Partay

Smirnoffs “Tea Partay” och “Green Tea Partay” ar, precis som Axe, en lite annorlunda genre av viraler —
musikvideor, ett fenomen som nu tacker ca halften av de mest populdra videorna pa YouTube. Med dessa tva
videor har Smirnoff nagra av de mest framgéngsrika viralerna de senaste 12 manaderna. Vidare,
integrationen av varumarket, via lattexter och namn, starker detta som en valdigt val genomfoérd kampanj.

Se Smirnoff Tea Partay

Se Smirnoff Green Tea Partay

Adidas - 5ive

NBA All-Stars Tracy McGrady, Kevin Garnett, Tim Duncan, Chauncey Billups and Gilbert Arenas &r
huvudfigurer i rérelsen och i Adidas kampanj “It Takes 5IVE”. Kampanjen baseras pa idén att tro pa nagot
som &r storre an individen, att tro pa laget. Tack vare en god grundidé och det universum som omgardar den,
sa blir konceptet 5ive naturligt associerat med Adidas.

Se Sives introduktionsvideo

Carlsberg - Mentos & Carlsbergexperimentet

Eepybirds Mentos- och Cokeexperient har varit en fantastisk story, dar man till slut skrivit kontrakt med bada
foretagen for sin anstrangning och popularitet. Mentos- & Carlsbergexperimentet ar ett exempel pa férvantan
om online hype ifran Carlsbergs sida — enkelt men bra — och faktiskt mycket béttre i termer av

varumarkesvarde an originalklippen, som visar Coca-Cola and Mentos som slésas bort for nojes skull.
Se Mentos- ¢ Carlshergexperimentet

Shell — What Will Schumi do Next?

Michael Schumacher har kopplats samman med Shell i flera ar, s& vad kan vara mer naturligt &n att gora
denna kampanj? Att anvanda “celebrity branding” i en viralkampanj ar en balansakt mellan k&ndis, en stark
kérnidé och varumaérket. Shell har lyckats ganska bra har. Tre filmer har producerats totalt, men av ganska
varierande kvalitet, sd endast tva inkluderas har.

Se Shop

Se Pitstop

Axe - Bomchickawahwah

Bomchickawahwah-tjejerna har gjort ett fantastiskt jobb fér Axe i den stora integrerade kampanjen. Eftersom
kvinnor som attraheras av Axe-doften ar en ganska “catchy” idé, liksom ordet

Bomchickawahwah, i kombination med att tjejerna har lanserats i TV, viraler och till och med iTunes, tror jag

knappast nagon missat att det &r Axe som ligger bakom.
Se den korta Bomchickawahwah videon
Se den ldnga Bomchickawahwah-musikvideon

Associativa

Snickers — Get Some Nuts & Stop and Go

Snickers representeras av tva filmer; “Get some nuts” samt “Stop and Go”. Bada ar val genomforda och har
varit valdigt framgangsrika i antal visningar. Klippen ar ganska kort beskrivet gott innehall med ett
varumérkesbudskap.

Se Get Some Nuts

Se Stop and Go

Sprite - Zero

De tva Spritefilmerna har gjort en imponerande mangd visningar, speciellt i de skandinaviska landerna, dar de
ursprungligen lanserades. Det ar helt klart en koppling mellan Zero-konceptet och filmerna. Dessa
underhaliningsfilmer fungerar utméarkt som as associativa viraler.

Se Chair Slingshot

Se Kite Surfing
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http://www.metacafe.com/watch/463878/office_workers_on_drugs/
http://youtube.com/watch?v=PTU2He2BIc0
http://youtube.com/watch?v=GWzNiUXTh7E
http://www.youtube.com/watch?v=MYqOwt-MC8k
http://www.youtube.com/watch?v=JM2PelbGCyg
http://www.youtube.com/watch?v=F0DTycvXvAU
http://www.youtube.com/watch?v=gJXOaZJodLc
http://www.youtube.com/watch?v=vgxxAwue7Fs&mode=related&search=
http://www.youtube.com/watch?v=B7evC55NU8I&mode=related&search=
http://www.youtube.com/watch?v=kAPXGuRIXsA
http://www.youtube.com/watch?v=Om8qMeICnSg
http://www.youtube.com/watch?v=ieaEFsoJO94&mode=related&search=
http://www.metacafe.com/watch/590542/parachute_caught_by_a_wing/

Ray-Ban — Catch Sunglasses

Detta &ar en fantastisk viral — underhéllande, autentisk, framgéangsrik och mycket béattre an sin efterfoljare.
Idén visar produkten valdigt fint, men &r inte uppenbart relaterad till ndgon av dess egenskaper. For att na sin
fulla brandingpotential kunde filmen ha innehallit en slutbild som mer tydligt berattar att det ar Ray-Ban som

ligger bakom.
Se Sunglass Catch

Tiger Beer - Taste it in This Life

Denna film ar vélproducerad, har en rolig twist och har fungerat val viralt. Konceptet ar ocksa ganska tydligt;
alla vill ha en Tiger Beer. Detta ar definitivt en bra film, med tydlig lank till Tigers varuméarke.

Se Taste it in This Life

Listan ar skapad tillsammans med Rocco Stallvard fran Adverblog (http://www.adverblog.com).

GoViral is a viral seeding agency. We launch viral marketing campaigns for leading creative agencies, media agencies and
advertisers worldwide. Our global Seed&Track™ solution help marketers reach people globally in 27 countries and tracking
the result at the same time. In all countries we seed on local languages, on local sites and with local seeders. We
bring marketing materials, such as commercials, games, stories etc. to the places where people meet on the
internet - creating high-volume, targeted and cost-effective viral marketing campaigns. www.goviral.com.

London office contact: Claus Moseholm, claus@goviral.com, +44 77 26 01 76 14
Copenhagen office contact: Jonas Lyngbo Hjort, jonas@goviral.com, +45 23 25 55 25
Stockholm office contact: Kristofer Mencak, kristofer@goviral.com, +46 70 77 87 417
International contact: Anders Cervera, anders@goviral.com, +45 26 25 62 29
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http://www.youtube.com/watch?v=-prfAENSh2k
http://www.saatchikevin.com/sisomo/TV_Ads_Viral_Video/Tiger_Beer_Taste_it_in_this_Life/
http://www.adverblog.com/
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