goviral D&

Flygplan landar pad vatten och
Exploderande frukt

Kdra ldsare,

| denna md@nads utgdva kommer vi att se pd tre olika kampanjer, och ldgga lite mer tid &n vanligt pd manadens insikt,
i vilken vi tar en ndrmare titt pd konsumenters begrdnsade uppmérksamhet.

Vibjuder ocksé in er att delta vid vart tredje seminarium i rad under Cannes Lions-festivalen i juni.

Till nya Igsare, vdlkomna till vart nyhetsbrev! Jag hoppas ni uppskattar det! Och for Idsare som foljt med ett tag, tack
for fortsatt intresse!

Jag passar ocksd pd att séiga att detta dr mitt sista nyhetsbrev som redaktér, eftersom jag nu slutar p& GoViral och
kommer att flytta tillbaka till Stockholm. Men jag Idmnar dver till min kollega Pernille, som jag dr sdker kommer gora
ett bra jobb.

Vises pd Internet!

X-travel — Boeing som landar pé vatten

| december forra dret lanserade det holldndska resebolaget X-travel sitt
"Boeing 737 landing on water”-klipp, utvecklat av den kreativa byrén
YoungWorks, frén Nederldnderna. Klippet visar en Boeing 737 som flyger
dver stranden, svdnger runt och sedan landar pé vattnet, varpd folk pa
vdg till semesterorten glatt hoppar ur, direkt i vattnet. Filmen forsoker
sdklart f& fram podngen att X-travel tar folk direkt till stranden.

Det &r utan tvekan ett Idckert klipp, som tilltalar mdlgruppen. Det enda
som direkt avsldjar det som animerat dr tajmingen for flygplanet ndr det
forst flyger Gver soldyrkarna, och ndstan verkar st@ still i luften innan det
fdngas av kameran igen, och Gven till viss del nér det svdnger runt lite vdl
fort for ett sé& stort plan, och dyker upp i kameran igen.
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Trots detta har filmen setts mer dn 2 miljoner g@nger sedan lanseringen i

december. Sajterna som skickar mest trafik dr dock engelska, tyska och franska, vilket visar vikten av lokal seeding av
s@ har bra material, om man vill ha en lokal publik. Som en kul uppfdljare lanserades ocksd ett “behind the scenes”-
klipp i mars, men hittills utan n&gon stor spridning, trots det framgéngsrika originalet och en rolig “twist” pé
uppfoljaren!;-) Ta en titt p& bada tvd!

Se videon
Se uppfdljaren
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http://www.youtube.com/watch?v=Sw871vN2c18
http://www.youtube.com/watch?v=Eto0XfS0PS0
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Loctite — Superlimmade mynt

Den kreativa byrén DM3DDB i Brasilien har skapat en véldigt trevlig Guerrillakampanj fér superlimtillverkaren Loctite,
med vdlvald musik komponerad av Edvard Grieg.

Idén var att superlimma fast 400 mynt av valdren en brasiliansk real vardera (ca $241/156 €) pd trottoaren. Detta
gjordes i formen av en tub med Loctite Super Bond. Effekten visar mycket tydligt nyttan med produkten, och med en
federal mé&natlig minimilén pd for ndrvarande 415 real fick kampanjen séklart mycket uppmdrksamhet, samt skapade
viss frustration hos en del. Sjdlva fastlimmandet liksom ett par dagar efterdt filmades, och vikan i filmen se
forbipasserande ndr de férsoker plocka upp mynt eller slé/sparka pd dem sé att de skall lossna.

P& ca en ménad sedan den laddades upp den 11 april, har filmen fatt 119 000 visningar och den dr ett gott exempel
pd hur guerrilla, buzz och viral marketing kan integreras for att skapa stdrre nytta for kunden.

Se videon

Solo Smoothies — Frukter och bar

Ringnes i Norge lanserade tre roliga animerade klipp med jordgubbar, bananer, dpplen och ananas som del av sin
Solo Smoothie-kampanj. Ja, det dr sant! Ja, det &r lite mérkligt! Och ja, det &r ocksd ganska skoj! Vikan t ex se Herr
Jordgubbe komma hem och komma pd Fru Jordgubbe vara otrogen med Herr Banan (helt ofrivillig extra “podng”
hdr). Herr Jordgubbe blir s@klart valdigt upprérd och exploderar! Till slut far vi se hur frukter och bdr (eller vad som
terstdr av dem) packas in i Solo Smoothies-paketet, vilket fér fram podngen att produkten dr gjord pé fdrska frukter
och bar.

Kampanjen bestdr av tre olika filmer och skapades av den kreativa byrén McCann i Oslo och bokades av mediabyr@n
OMD. Alla tre filmer dr ganska roliga och kanske tilltalar de vér barnsliga kdrlek till tecknad film. De uppvisar ocksd en
ganska svart humor, vilket verkar tilltala mdnga, sdrskilt ndr det @r sé pass ofarligt som dessa pd@hittade tecknade
figurer. Sedan lansering den 7 april har filmerna visats Gver 221 000 gdnger totalt och dver 92% av dessa har varit i
Norge, detland som skulle nds. Detta motsvarar 453% av utlovat mdlresultat.

Se filmerna

Mdanadens insikt:

Det har sagts i ménga &r nu — konsumenter exponeras for ca 3000 kommersiella budskap varje dag. Det kan vara
fdrre, men antagligen dr det fler nu, och 6kande.

Herbert Simon, den som kanske forst talade om konceptet “attention economics” skrev:

”...in.an information-rich world, the wealth of information means a dearth of something else: a scarcity of whatever it
is that information consumes. What information consumes is rather obvious: it consumes the attention of its
recipients. Hence a wealth of information creates a poverty of attention and a need to allocate that attention
efficiently among the overabundance of information sources that might consume it"
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http://www.youtube.com/watch?v=JQ7Z0r_Wa_Y
http://5x5m.com/files/smoothies/bedroom/
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Reaktioner p& detta dr séklart att konsumenter behover filtrera information. Detta gors pa flera olika sdtt.
Informationskdllan blir mer och mer viktig. Studie efter studie visar att “someone like me” dr den kdlla vi litar mest pé.

Social collaborative filters, som har mojliggjorts med den tekniska utvecklingen pd Internet, blir ocks@ mer och mer
tillgdngliga och anvdnda. Dessa hjdlper konsumenter att hitta och utvdrdera vad som dr viktigt for dem.

Sd, konsumenter filtrerar ut storre delen av den information de exponeras fér. Dessutom blir multi-tasking eller multi
consumption of media mer och mer vanligt.

Férska studier frén Jupiter Research visar att 21% av Internetanvdndare i Europa ser pd TV eller lyssnar pé radio ndr
de surfar. Uppmdrksamhet som delas mellan flera media samtidigt innebdr mindre fokus pé vart och ett.

Men, jag tror det finns en bias hdr. Det media som krdver mest uppmdrksamhet for att du skall kunna sdga att du
“anvdnder” det ligger nog bdttre till. Behovet att vara aktiv, eller méjligheten att interagera, pverkar nog ocksd var
uppmdrksamheten fokuseras.

Oavsett var fokus ligger sd finns det tvé sétt att bemdta denna utmaning att fG konsumenternas uppmdrksamhet.
Det forsta dr att se till att budskapet finns i alla kanaler. Det dr en slags “catch all”-16sning. D& bor man f@
uppmadrksamhet, oavsett var de fokuserar. Men, med det 6kande antalet kanaler som @r tillgdngliga kommer det bli
bdde svérare och dyrare att nd ut pd detta sdtt.

Det andra sdttet dr att se till att sjdlva budskapet fdngar uppmdrksamheten. Relevans &r en nyckelkomponent i det.
Relevanta budskap har en chans att fdnga konsumentens uppmdrksamhet i férsta ldget, dven om de multi-taskar.
Relevanta budskap har en chans att bli skickade vidare av, och till, “someone like me”.

Och relevanta budskap har en chans att slinka igenom de social collaborative filters som anvdnds mer och mer.
Med “relevans” menar jag inte “Principle of Relevance” som den definierades av Sperber and Wilson:

”...any utterance addressed to someone automatically conveys the presumption of its own relevance”.

Det skulle kunna gdlla for vad som helst som ndgon vill att du skall se - old school push marketing.

Det jag talar om &r ndgot som dr mer mdlinriktat, eller har verklig betydelse fér konsumenten.

For att forklara relevans foreslog Gorayska och Lindsay ndgot mer i stil med: An item (e.g., an utterance or object) is
relevant to a goal if and only if it can be an essential element of some plan capable of achieving the desired goal.

Sd, om en konsument har intresse i négot, som t ex att fatta beslut om vilken produkt de skall képa, s@ har ett
budskap med information som hjdlper till att fatta detta beslut hdg relevans. Inte rocket science.

Relevans p@verkas ocksd starkt av den kontext budskapet dyker upp i. Googles AdWords-format har varit véldigt
framgdngsrikt, eftersom det dyker upp precis ndr konsumenten dr som mest mottaglig, sékandes information om
dmnet. Dessa annonser kan direkt hjdlpa till att 10sa ett problem.
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Att skapa innehdll som dr relevant och faktiskt har vadrde f6r den tillténkta konsumenten &r den forsta
nyckelkomponenten for att nd igenom kluttret. Detta kan fé ditt budskap igenom de barridrer som konsumenter och
teknologi rest upp.

Och, att f@ ut dessa budskap i rdtt kontext dr den andra nyckeln man kan anvdnda for att Idsa upp dorren till
konsumentens uppmdrksamhet.

Inbjudan — Seminar vid Cannes Lions 2008

For tredje Gret i rad har vi blivit inbjudna att hdlla ett seminarium vid Cannes Lions-festivalen. | &r kommer vart
seminarium att hdllas den férsta dagen, sondag den 15 juni mellan 17:00 och 17:45.

Boka din biljett

Om du vill boka ett méte med oss i Cannes, var vinlig ta kontakt med:
Norden - Jonas Lyngbo Hjort, jonas@goviral.com, +45 23 25 55 35
UK - Claus Moseholm, claus@goviral.com, +44 (0)791 294 8966
Europa - Anders Cervera, anders@goviral.com, +45 26 25 62 29
Internationellt - Henrik Busch, henrik@goviral.com, +45 22 92 99 31

For bokning av intervjuer med vdr foredragshdllare och VD Jimmy Maymann, var vénlig kontakta Dea Engberg:

Dea Engberg, dea@goviral.com, +44 (0)796 282 7687

Prenumerera pé detta nyhetsbrev / Avboka prenumeration

Om du vill ta emot detta nyhetsbrev pé ett annat sprdk eller har input till ndsta ménads utgdva, var vanlig skicka ett
mail.

Med vdnliga hdlsningar,

Kristofer Mencdk - Redaktor

Head office: GoViral, 36 Gloucester Avenue, NW1 7BB, UK
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