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Fran drive-to-site till drive-to-
content och insikter om online
medias framvaxt

Kdra lgsare,

| detta septembernummer av GoVirals nyhetsbrev presenteras den nya viralkampanjen for Nissan och vi tar en titt pd
de nya kampanjerna frén Samsung och OfficeMax. Denna ménads Insikt formedlar resultaten frén Jupiter Researchs
studie, som férklarar hur annonsorerna okar sitt anvandande av innehdlisrika media och videoformat och hur den
ihdllande utvecklingen av betalda sokningar, fortsdtter att driva Europas utgifter for internetreklam allt hogre.

Héll till godo!

Nissan — The Polish team och the Musical team

| april 2008 lanserade TBWA London den senaste Nissankampanjen. The
Qashqai Car Games 2 har sitt eget universum som kommer att kora pa till
mitten av februari 2009. Kampanjen lanserades i sjutton europeiska
Idnder.

| den nya bilkampanjen skapade TBWA London begynnelsen pé en ny era
—dvs ‘'Spanner League’-eran, ddr amatorlag frén hela varlden antar
utmaningen att tdvla mot proffslaget frdn Qashqai Car Games
200672007 i att skapa de mest spektakuldra konststycken. Materialet
sldpps lite i taget, vilket héller intresset uppe hos den hdngivna publken
som vill f@ veta mer om hela universumet och samtidigt inte missa ndgra
intrikata detaljer.

Qashqai Car Games 2 dr valdigt spdnnande eftersom det Gr en av de
forsta storre kampanjer som inte Idgger tonvikten pd att slussa folk till en
traditionell mikrosajt. De flesta mikrosajter fdr inte sdrskilt mdnga tittare
och den méngd arbete som Iaggs ner pd dem stdr inte i férhdllande till det
antal tittare de lockar. Istéllet har GoViral och OMD satt ihop en strategi som féar ut innehdllet till malgruppen pé de
sajter ddr de soker underhdlining och information, hellre &n att forsoka dra dem till en annan sajt. Strategins fokus
har varit anvéndandet av branded channels och relevant placering av innehdllet for att forsdkra sig om att
kampanjen dr relevant och fascinerande for en engagerad publik. Detta fér kampanjen att skilja sig frén méngden
och skapar en 6nskan att fortsdtta pd den inslagna vdgen i framtiden.

De tvé lag som lanserats hittills &r det polska laget med Joe Zakopane, utbrytarkungen och det thaildndska lagets
musikstunt med deras pitbullhund. Musiklaget var kampanjens forsta viral som lanserades den 28:e april. Tvé och en
halv ménad senare hade videon setts mer &n 3,6 miljoner génger. Efter Musiklaget foljde det polska lagets viral, som
lanserades den 7:e juli. Detta klipp hade setts 2 miljoner g@nger efter ungefér en mdnad.

Se Musiklaget har
Se det Polska laget har
Nya viraler finns har
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http://5x5m.com/files/qcgiimusical/
http://5x5m.com/files/qcgiipolish/
http://blog.spannerleague.com/
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Samsung — Follow your instinct

Samsung and Fjord Interactive Marketing har lanserat en interaktiv kampanj f6r att marknadsfora den tdnkta
iPhone-dddaren, Samsung Instinct. Kampanjen heter Follow Your Instinct. Kampanjen dr innovativ och inspirerande
eftersom den bestdr av en serie YouTube-videos, ddr tittaren kan folja en serie pd nio videos. Detta dr en valdigt
intressant kampanj i det att publikens deltagande ndr en ny nivd, ddr betraktaren tilldts styra historien genom att
vdlja ndsta steg inne i videon. Handlingen dr lockande och vdldigt rolig, man kan till exempel f& uppleva en
uppsluppen forsta dejt och en after-work fest, och samtidigt f& en demonstration av telefonens funktionalitet och
finesser.

Kampanjen bestdr av en kampanjsajt och “Follow Your Instinct”-klippen kan bara ses pd YouTube. Klippen binds
samman av YouTubes interaktiva annotations, som fogar samman tva ldnkar till tva andra videos pd YouTube.

Styr DIN EGEN berdttelse har

OfficeMax — Power to the Penny

Vihar pd nytt ndtt den drstiden dé vdrldens barn Gtergdr till skolarbetet efter sommarlovet. Utéver att gora tillbaka-
till-skolan shoppandet mer prisvdrt, forsoker OfficeMax dven visa att pennyn fortfarande har makt. Den 28:e juli
korde man igéng en specialpris-kampanj "Power to the Penny”. OfficeMax vet hur man engagerar anvdndarna i deras
kampanijer, till exempel skapade de den véldigt framgdngsrika Elfyourself-kampanjen. OfficeMax utvecklade 13
“Penny Prank” videos, filmade i New York med dold kamera, dér skddespelaren och komikern Matt McCarthy forsoker
kopa allt frén en forlovningsring till en begagnad bil och oftast nobbas hans erbjudanden med de mest forvGnande
reaktioner. En bra marknadsforingsidé i den hdr kampanjen var att sdtta pennyn i centrumi alla tretton klippen. En
annan intressant sak med kampanjen dr att den dr lamplig for skojversioner eller egna versioner, da det &r valdigt Idtt
att fora in pennyskdmtet i olika situationer och det gor det Idtt att engagera anvéndarna. Kampanjen bestdr av virala
klipp, TV, radio, internetreklam, och utveckling/utférande av mediaplanen, som utvecklades av The Escape Pod. Dig
Communications tillhandaholl PR-support. Klippen har varit valdigt framgéngsrika och har setts mer &n 2,1 miljoner
génger pd ndtet.

Se de roliga klippen har

Mdnadens Insikt: European Online Advertising — Prognos, 2007 till
2012

Publicerad i december 2007, JupiterResearch visar hur annonsorernas ékande anvadndning av rika medie och
videoformat, och den ihéllande 6kningen av betald sékning, fortsdtter att driva upp Europas reklamkostnader online
allt hdgre. Studiens dvergripande slutsatser dr foljande:
e  Den europeiska marknaden for internetreklam kommer att mer dn fordubblas mellan 2006 och 2012
e Inom fem &r, kommer betalda sékningar att utgéra lite mindre dn hdlften av reklamintékterna.
e Innehdlisrika media och videoreklam kommer att std foér mer dn hdlften av vad man spenderar pé
onlinereklam.
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http://www.instinctthephone.com/
http://www.youtube.com/t/annotations_about
http://www.youtube.com/watch?v=HoOCiaxIZF4
http://www.youtube.com/pennypranks
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Utgifterna for varje online reklamkategori — betalda sékningar, banners, och kontaktannonser pé internet — okade
med minst 20% under 2006. Enligt studiens prognos kommer marknaden att vixa frdn 7,7 biljoner Euro Gr 2007 till
13,9 biljoner Euro under 2012. Ett &r efter att ha gétt om display advertising som det dominerande reklamformatet i
Europa, kommer betalda sékningar fortsétta viixa snabbare &n ndgot annat segment av marknaden och studien spdr
att betalda sokningar kommer att std fér 43% ér 2007 och vaxa till 49% av Vdsteuropas utgifter for internetreklam
till Gr 2012. Jupiter Research véntar sig dven att utgifter for kontaktannonsering pd internet for Europa kommer att
std for en 13 procentig 6kning under 2007 till 1,7 biljoner Euro och kommer att utgora 22% av utgifterna for
internetreklam.

Avslutningsvis, fann Jupiter Research att sociala medias 6kande popularitet och det relativt stora antalet intryck
genererade av sociala media, kommer att skapa en snabb tillvxt av internetreklamens utbud under de kommande
fem dren. Studien fastsl@r att videokategorin kommer vixa snabbare dn ndgot annat kreativt format under denna
period, med en mer dn tiofaldig 6kning fran 87 miljoner Euro (4% av reklamutgifterna) &r 2006 till 929 miljoner Euro
(20% av reklamutgifterna) &r 2012. Jupiter Research férvantar sig att den framtida tillvéixten kommer att drivas pé till
stor del av in-stream-ads, allt eftersom européernas okade konsumtion av online videoinnehéll och annonsérernas
intresse for detta format vaxer. Studien slér fast att Gr 2012 kommer rich-ad formaten (dvs innehdllsrika media,
video) sté for mer dn hdlften av Europas utgifter for internetreklam.

L&s European Online Advertising-prognosen i PDF-format
Prenumerera pd@ detta nyhetsbrev/ Stg upp prenumeration
Om du vill @ nyhetsbrevet pé ett annat sprdk eller om du har material till ndsta ménads nummer, sdnd mig ett email.

Med vanlig hdlsning,
Pernille Hegnsholt
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